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Salon
Marketing
Live
Le cœur de la
communaut&eacute;
Cr&eacute;ation d’une
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Salon
Le cœur de la
communaut&eacute;
Le salon est le rendez-vous annuel
incontournable de la communaut&eacute; (du march&eacute;)
qu’il sert.
 Les innovations, nouveaux produits et
mod&egrave;les sont pr&eacute;sent&eacute;s lors du salon
 Les assembl&eacute;es des associations se tiennent
lors du salon
 Les conf&eacute;rences et s&eacute;minaires au sujet des
tendances et d&eacute;veloppements futurs se
tiennent au salon
Marketing
Live
Cr&eacute;ation d’une
relation 1-2-1
Le salon est la seule forme de marketing
permettant r&eacute;ellement le contact direct
(face 2 face) et individuel (one 2 one).
 La majorit&eacute; des transactions
commerciales B2B / B2C sont
bas&eacute;es sur le relationnel
 Le relationnel est subjectif et ne se
satisfait pas de canaux
technologiques
 La majorit&eacute; des biens et services ne
se finalise qu’&agrave; l’occasion d’un
contact direct
OMExpo Madrid
M&ecirc;me le secteur du ONLINE MARKETING
a besoin d’un salon pour faire son LIVE MARKETING
2nd Place Gand
M&ecirc;me un march&eacute; &laquo; search engine &raquo; florissant comme l’immobilier ne
fonctionne pas en mode uniquement virtuel
Une transaction immobili&egrave;re passe toujours par un contact direct
Pour assurer au salon son r&ocirc;le de moment-cl&eacute;, d’&eacute;v&eacute;nement phare, de
rendez-vous incontournable, d’activateur &eacute;conomique, l’organisateur
investit, au dela de ses campagnes promotion visiteurs :
Contenu (congr&egrave;s, s&eacute;minaires, conf&eacute;rences, workshops, trainings)
Information produits (stands, awards, d&eacute;monstrations)
Networking (espaces club, speed dating, match making)
Socialising (Sport, golf, running, sightseeing)
Congr&egrave;s, S&eacute;minaires, Trainings
Product demonstrations
Networking
After hours entertainment
Les salons Une relation en triangle…
ORGANISATEUR
22 millions
Investissement
marketing
VISITEUR
Revenus de
location
Relations
de march&eacute;
EXPOSANT
Les salons Une relation en triangle…
ORGANISATEUR
Investissement
marketing
Revenus de
location
VISITEUR
Relations
de march&eacute;
EXPOSANT
MARCHE
IT’s A DATING SERVICE !
PHASE RELATIONNELLE / TRANSACTIONNELLE / CONTRACTUELLE
Les salons Une relation en triangle…
ORGANISATEUR
Investissement
marketing
Revenus de
location
RESPONSABILITE
VISITEUR
Relations
de march&eacute;
EXPOSANT
la PHASE RELATIONNELLE / TRANSACTIONNELLE / CONTRACTUELLE
d&eacute;pend du contact marketing visiteurs, une responsabilit&eacute; partag&eacute;e
de l’organisateur et de l’exposant
la PHASE RELATIONNELLE / TRANSACTIONNELLE / CONTRACTUELLE
d&eacute;pend du contact marketing visiteurs, une responsabilit&eacute; partag&eacute;e
de l’organisateur et de l’exposant
1.
Les salons jouent un r&ocirc;le soci&eacute;tal et
&eacute;conomique primordial ;
2.
Les organisateurs investissent pour
que les salons puissent remplir cette
fonction efficacement ;
3.
Jusqu’&agrave; un certain point, ils peuvent
contribuer &agrave; faire venir le visiteur;
4.
A partir de ce point, le contact avec le
visiteur devient la responsabilit&eacute; de
l’exposant.
Q-time






Documents connexes







[image: einfach Hochformat]





einfach Hochformat












[image: demande d`admission exposant]





demande d`admission exposant












[image: exposant - Val]





exposant - Val












[image: salon]





salon












[image: Version PDF , 65 Ko - Agriculture et Agroalimentaire Canada]





Version PDF , 65 Ko - Agriculture et Agroalimentaire Canada












[image: pour-exposant - Confrérie de L`Oignon D`AUXONNE]





pour-exposant - Confrérie de L`Oignon D`AUXONNE












[image: 2) Puissance entière d`un nombre d` exposant n]





2) Puissance entière d`un nombre d` exposant n












[image: salonguru]





salonguru












[image: Batimat-Assistant commercial]





Batimat-Assistant commercial












[image: Téléchargez le bulletin d`inscription (format )]





Téléchargez le bulletin d`inscription (format )












[image: trimestre octobre à décembre 2015]





trimestre octobre à décembre 2015












[image: L`annuaire professionnel indispe]





L`annuaire professionnel indispe












[image: règlement - Centre culturel et touristique du Pays d`Etain]





règlement - Centre culturel et touristique du Pays d`Etain












[image: fete de la mirabelle - Centre culturel et touristique du Pays d`Etain]





fete de la mirabelle - Centre culturel et touristique du Pays d`Etain












[image: Téléchargez notre bulletin des Puces Nautiques]





Téléchargez notre bulletin des Puces Nautiques












[image: Dossier exposant / Inscription]





Dossier exposant / Inscription












[image: RESERVATION > Vignerons (1/2)]





RESERVATION > Vignerons (1/2)












[image: Télécharger - salon du vélo et du running]





Télécharger - salon du vélo et du running












[image: Coordonnées Domaines ou produits présentés Le salon de la]





Coordonnées Domaines ou produits présentés Le salon de la












[image: Télécharger la demande de participation]





Télécharger la demande de participation












[image: International STEP EXPO 2017]





International STEP EXPO 2017












[image: contact - Archeos-Expo]





contact - Archeos-Expo



















Téléchargement



publicité




















Ajouter ce document à la (aux) collections










Vous pouvez ajouter ce document à votre ou vos collections d'étude.



S'identifier

Disponible uniquement pour les utilisateurs autorisés






Titre






La description

(optionnel)







Visible à





Toutes les personnes






Juste moi





Créer une collection




















Ajouter ce document à enregistré









Vous pouvez ajouter ce document à votre liste sauvegardée



S'identifier

Disponible uniquement pour les utilisateurs autorisés






















Produits




Les documents


Flashcards









Soutien




Plainte


Partenaires










© 2013 - 2024 studylibfr.com toutes les autres marques commerciales et droits dauteur appartiennent à leurs propriétaires respectifs



GDPR


Confidentialité


Conditions d'utilisation








Faire une suggestion


Avez-vous trouvé des erreurs dans linterface ou les textes? Ou savez-vous comment améliorer linterface utilisateur StudyLib? Nhésitez pas à envoyer des suggestions. Cest très important pour nous!


Ajouter des commentaires














 








Suggérez-nous comment améliorer StudyLib



(Pour les plaintes, utilisez

un autre formulaire
)











Votre e-mail


Entrez-le si vous voulez recevoir une réponse







Évaluez nous




1




2




3




4




5








Annuler


Envoyer






























[image: ]







