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Communiqu&eacute;
de presse
Francetv publicit&eacute; innove avec son offre
Tour de France 2016
Pour la 103&egrave;me &eacute;dition de la Grande Boucle diffus&eacute;e 2 au 24 juillet 2016 en exclusivit&eacute; en clair
sur les antennes de France T&eacute;l&eacute;visions, Francetv publicit&eacute; lance, aujourd’hui, une offre
commerciale in&eacute;dite et compl&egrave;te autour de l’&eacute;v&eacute;nement sportif le plus suivi au monde.
• Des offres parrainage TV &amp; num&eacute;rique innovantes
Pour la premi&egrave;re fois en TV, Francetv publicit&eacute; propose du RTA (Real Time Advertising) en
parrainage sur un &eacute;v&eacute;nement sportif. A chaque fin de course, un billboard unique d’un
annonceur produit sera diffus&eacute; quotidiennement en temps r&eacute;el. Sur les 6 partenaires associ&eacute;s
au dispositif antenne du Tour, un seul profitera de cette innovation.
Les offres &laquo; maillot jaune &raquo; et &laquo; maillot vert &raquo; permettent de toucher un public large durant 3
semaines de couverture quotidienne sur les directs de France 2 et France 3 et le sponsoring
des programmes courts (Au Plus pr&egrave;s du Tour avec 2.2 millions de t&eacute;l&eacute;spectateurs en
moyenne sur France 3) (1) ;
Les offres magazines : Village D&eacute;part, V&eacute;lo Club, le Film du Tour et L’image du jour (2.8
millions de t&eacute;l&eacute;spectateurs en moyenne sur France 2) (1).
• Une offre TV classique avec achat en bloc et unitaire
• 2 offres r&eacute;gionales (TV et num&eacute;rique) pour une couverture de proximit&eacute; dans les r&eacute;gions
travers&eacute;es par le Tour
• Des offres 100% num&eacute;rique cibl&eacute;es
- SOsynchro, permettant de synchroniser les campagnes display avec toutes les arriv&eacute;es du
Tour ;
- les &quot;topissimes&quot;, sponsoring d'un espace d&eacute;di&eacute; exclusif sur francetvsport ;
- ciblage data, avec francetvdate, pour retoucher les fans de sport ;
- dispositifs sociaux avec Twitter Amplify, le dispositif E-mag 360...
L’&eacute;dition 2015 a r&eacute;uni 21.3 millions de t&eacute;l&eacute;spectateurs qui ont regard&eacute; au moins 1h de la
Grande Boucle sur France T&eacute;l&eacute;visions avec des pics d’audience jusqu’&agrave; 7.2 millions de
t&eacute;l&eacute;spectateurs (2). Sur le num&eacute;rique, on compte plus de 14 millions de vid&eacute;os vues.
Cliquez ici pour en savoir plus
(1) Source : M&eacute;diam&eacute;trie, traitement MMW – Nombre de t&eacute;l&eacute;spectateurs &gt; 4 ans
(2) Source : M&eacute;diam&eacute;trie, traitement MMW / Etape de l’Alpe d’Huez
France T&eacute;l&eacute;visions Publicit&eacute; est la r&eacute;gie publicitaire du groupe France T&eacute;l&eacute;visions, qui
totalise 30% des audiences TV en France et une audience digitale de 16 millions de
Visiteurs Uniques mensuels. Elle commercialise les espaces publicitaires de 50 cha&icirc;nes de
t&eacute;l&eacute;visions parmi lesquelles France 2, France 3, France 4, France 5, France &Ocirc; ,
TV5Monde, France 24, 13&egrave;me Rue, Syfy, E !, Trace Urban, Trace Sport, Melody, ainsi que
55 sites internet et applications mobiles comme Francetv Pluzz, Info, Sport, Zoom, les sites
cha&icirc;nes FTV, Culturebox, Ludo, RTL.fr, RTL2, Fun Radio.
Contacts France T&eacute;l&eacute;visions Publicit&eacute; : V&eacute;ronique Glandi&egrave;res
Anne-France Karnbauer
01 56 22 63 50
01 56 22 12 21
Ce message ne s'affiche pas correctement ? consultez notre version en ligne
.
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Faire une suggestion


Avez-vous trouvé des erreurs dans linterface ou les textes? Ou savez-vous comment améliorer linterface utilisateur StudyLib? Nhésitez pas à envoyer des suggestions. Cest très important pour nous!
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