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QUELQUES
CHIFFRES
Il y a 9.8 Million d’internautes en Alg&eacute;rie (plus de 22% de la population Utilisateurs actifs quotidiens)
Sur ce segments, le march&eacute; du mobile a connu une croissance de 200% pour la 5&egrave;me ann&eacute;e cons&eacute;cutive et a d&eacute;pass&eacute; la
p&eacute;n&eacute;tration de 55%
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Les internautes Alg&eacute;riens passent plus de 4H par jour connect&eacute;s, c’est plus que le temps pass&eacute; sur les autres m&eacute;dias. L’investissement publicitaire en Alg&eacute;rie ne refl&egrave;te pas cette tendance avec moins de 1% des investissements. Il y a clairement des occasions manqu&eacute;s.
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STRAT&Eacute;GIE
COMMENT ?
SITE WEB
SEO
SOCIAL ADS
SOCIAL ADS
Ou Publicit&eacute; sur les m&eacute;dias Sociaux
OBJECTIF
ATTIRER LES
PROSPECTS
Process de recrutement
•
Nous lancerons des campagnes multi
plateforme
•
Facebook
•
Google Search
•
Google Display Network
•
Le but &eacute;tant de recruter de nouveaux
prospects en les dirigeant vers des
pages d’accueil sp&eacute;cialement con&ccedil;us
•
Nous ne payons que lorsque nous avons
une fiche correctement remplie et
envoy&eacute;e
Facebook Pixel
Tracker
Avec ces campagnes nous
pouvons rediriger les
internautes vers votre site et
ne payer qu’&agrave; l’action
d&eacute;sir&eacute;e. Dans notre cas : le
recrutement de prospects
Google Suivi
de conversions
Avec cette option nous
pouvons comme pour
Facebook payer &agrave; l’action
d&eacute;sir&eacute;e et donc au
recrutement de nouveaux
prospects
PROCESS
PLUS DE D&Eacute;TAILS
Objectif
Frequence
Community Management
Plateforme
Description
KPI
Facebook Fan Page
G&eacute;rer la pr&eacute;sence de la
marque sur Facebook,
fid&eacute;liser la communaut&eacute; et
cr&eacute;er des ambassadeurs
Engagement
Facebook Promotion de
publication
Brand Awareness
Atteindre massivement
votre audience et
augmenter votre taux
d’engament
Impressions/Clics/Actions
Par Campagne
Google Display Network
Capturer la demande des
produits
Atteindre massivement
votre audience et
augmenter votre taux
d’engament
Impressions/Clics/Actions
Google Search
Capturer la demande des
produit lors ce que le pubic
les recherches
Impressions/Clics
Redirection vers site web
Capturer la demande des
produit lors ce que le pubic
les recherches
Impressions/Clics
24/7 Always On
COMMUNITY
MANAGEMENT
CM
PUBLICATION &amp;
ENGAGEMENT
G&eacute;rer la pr&eacute;sence de la
marque sur Facebook
En Publiant au bon moment, r&eacute;pondre aux
questions des internautes, les diriger et les
transformer en Ambassadeurs de votre
marque. Nous vous envoyons chaque semaine un
rapport d&eacute;taill&eacute; sur ce qui se d&eacute;roule sur la
page, ce qui a le mieux fonctionn&eacute;,
l’&eacute;volution des discussions et des
pr&eacute;occupations de votre communaut&eacute;.
SEM
SEM
Google Display Network
Avec la publicit&eacute; display, vous pouvez :
• Cr&eacute;er tous types d'annonces : annonces textuelles, annonces illustr&eacute;es, annonces
interactives et annonces vid&eacute;o ;
• Placer ces annonces sur des sites Web pertinents en fonction de ce que vous vendez ;
• Diﬀuser ces annonces aupr&egrave;s des internautes les plus int&eacute;ress&eacute;s ;
• G&eacute;rer votre budget, vos campagnes et vos r&eacute;sultats, et en assurer le suivi au fur et &agrave; mesure.
SMA
SOCIAL ADS
Promotion de publications
Avec la promotion de publication nous
pouvons atteindre n’importe quelle
audience en choisissant de payer par vue
ou par interaction
Facebook Redirection Vers site Web
40
SEA
SEA
Google Search
44
VEILLE
CONCURRENTIELLE
VEILLE
WEB
Sociale
Apps
Cit&eacute; Sonelgaz 205 Logements, n&deg;15 Ben Aknoun,
Alger Alg&eacute;rie
+213 560 81 25 47
[email protected]
https://www.linkedin.com/company/gen-42
https://www.facebook.com/gen42visibility
https://twitter.com/gen42_
MERCI
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Faire une suggestion


Avez-vous trouvé des erreurs dans linterface ou les textes? Ou savez-vous comment améliorer linterface utilisateur StudyLib? Nhésitez pas à envoyer des suggestions. Cest très important pour nous!
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