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T mercatique : contr&ocirc;le sur les probabilit&eacute;s
I
II
Un organisme de centres de vacances propose &agrave; ses clients
deux types de destinations : en France ou &agrave; l’&eacute;tranger. Pour
chaque destination, le client a le choix entre deux types d’h&eacute;bergement : le camping ou l’h&ocirc;tel.
Une variable al&eacute;eatoire X suit la loi normale d’esp&eacute;rance
&micro; = 10 et d’&eacute;cart-type σ = 6.
Avec un logiciel, on a affich&eacute;, &agrave; 10−4 pr&egrave;s, deux aires sous la
&laquo; courbe en cloche &raquo; correspondant &agrave; la loi de X .
L’organisme fait une analyse statistique de ses fiches clients
et constate que 60 % de ses clients optent pour les centres &agrave;
l’&eacute;tranger et parmi ceux-ci 80 % choisissent un h&ocirc;tel. En outre,
70 % des clients choisissant un centre en France, se rendent dans
un camping.
0.06
On pr&eacute;l&egrave;ve une fiche client au hasard. Chaque fiche a la
m&ecirc;me probabilit&eacute; d’&ecirc;tre choisie.
Aire ≈ 0,2023
Aire ≈ 0,3694
On consid&egrave;re les &eacute;v&egrave;nements suivants :
E : &laquo; La fiche pr&eacute;lev&eacute;e est celle d’un client ayant choisi un
centre de vacances &agrave; l’&eacute;tranger. &raquo;
0.04
H : &laquo; La fiche pr&eacute;lev&eacute;e est celle d’un client ayant choisi un
h&ocirc;tel. &raquo;
0.02
On note A l’&eacute;v&egrave;nement contraire de l’&eacute;v&egrave;nement A, P (A) la
probabilit&eacute; de l’&eacute;v&egrave;nement A et P B (A) la probabilit&eacute; de l’&eacute;v&egrave;nement A sachant que l’&eacute;v&egrave;nement B est r&eacute;alis&eacute;.
Les r&eacute;sultats num&eacute;riques sont demand&eacute;s sous forme d&eacute;cimale.
1.
(a) D&eacute;crire par une
&sup3; &acute;phrase l’&eacute;v&egrave;nement E et donner sa
probabilit&eacute; P E .
&sup3; &acute;
(b) D&eacute;terminer la probabilit&eacute; conditionnelle P E H .
2.
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1. Quelles probabilit&eacute;s peut-on en d&eacute;duire ?
2. On rappelle que l’aire entre la courbe d’une loi normale et
l’axe des abscisses est &eacute;gale &agrave; 1.
(a) Calculer l’aire de la partie non hachur&eacute;e sous la
courbe.
(b) En d &eacute;duire la probabilit&eacute; p(5 &Eacute; X &Eacute; 12).
(a) Recopier et compl&eacute;ter l’arbre de probabilit&eacute; cidessous.
0,6
2
H
3. Calculer p(X &Eacute; &micro;).
H
4. &Agrave; l’aide de la calculatrice, calculer p(4 &Eacute; X &Eacute; 15)
5. Calculer p(&micro; − 3σ &Eacute; X &Eacute; &micro; + 3σ)
E
H
E
H
(b) Calculer la probabilit&eacute; P (E ∩ H ).
(c) Calculer la probabilit&eacute; que la fiche pr&eacute;lev&eacute;e soit celle
d’un client ayant choisi un h&ocirc;tel en France.
(d) Montrer que la probabilit&eacute; que la fiche pr&eacute;lev&eacute;e soit
celle d’un client ayant choisi un h&ocirc;tel est de 0, 6.
(e) Les deux &eacute;v&egrave;nements E et H sont-ils ind&eacute;pendants ?
3. Calculer la probabilit&eacute; que la fiche pr&eacute;lev&eacute;e soit celle d’un
client ayant choisi un centre de vacances en France sachant que ce dernier r&eacute;side en h&ocirc;tel.
III
Un constructeur a mis au point un nouveau v&eacute;hicule utilitaire. Le directeur du projet d&eacute;clare que 40 % des entreprise
constituant le march&eacute; potentiel sont dispos&eacute;es &agrave; acheter ce v&eacute;hicule 22 000 e.
La direction du constructeur fait proc&eacute;der aupr&egrave;s d’un
&eacute;chantillon de 156 entreprises pr&eacute;lev&eacute;es au hasard et avec remise
parmi les entreprises du march&eacute; potentiel.
1. On fait J’hypoth&egrave;se que la proportion des entreprises du
march&eacute; potentiel favorables &agrave; un tel achat est p = 0, 4.
D&eacute;terminer un intervalle de fluctuation, &agrave; au moins 95 %,
de la fr&eacute;quence des entreprises favorables &agrave; un tel achat
dans un &eacute;chantillon de 156 entreprises pr&eacute;lev&eacute; comme cidessus.
2. &Eacute;noncer une r&egrave;gle de d&eacute;cision permettant d’accepter ou
de refuser, au seuil de 5 %, l’affirmation du directeur du
projet.
3. Dans l’&eacute;chantillon pr&eacute;lev&eacute;, seulement un tiers des entreprises sont favorables &agrave; l’achat de ce v&eacute;hicule pour un prix
de 22 000 e. Que peut-on en penser ?
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